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e positionnement d’Ar-
teum est original : créer
une chaine de magasins
pour  commercialiser
des ceuvres dart & prix aborda-
bles. La société a regu hier soir
le grand prix du Concours des
jeunes créateurs du commerce
2009, organisé par Unibail-Ro-
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fermées sur elles-mémes. Cest
done dans le centre commercial
Carré Sénart (Seine-et-Marne)
quils ont implanté leur premier
magasin en septembre 2008.
Le deuxieme est en préparation
dans un autre centre commer-
cial, le nouveau Cnit & La Défen-
se, a cOté de Paris. « Les centres
commerciaux sont aujourdhui
des lieux de vie. Lidée, cest de

Eléments de recherche :

autour d'une offre trés diversi-
fiée et accessible pour générer
une expérience culturelle. Six
univers dédiés proposent un
grand choix de produits & partir
de 1 euro : articles de papete-
ries, reproductions, jeux, jouets,
ateliers denfants, livres et mul-
timédia, objets de décoration et
méme accessoires de mode. Au
cceur du magasin, latelier dar-

et prenons une dizaine de créa-
tions par artiste. Lexposition
change tous les mois et nous
avons beaucoup de demandes
dlartistes qui souhaitent accro-
cherleurs czuvres dans le maga-
sin », précise Lorraine Dauchez.
Les prix de ces ceuvres tradui-
sent aussi la volonté de faciliter
T'accés de tous 4 la culture : en-
tre 100 et 2.000 euros.

res. Elle propose des idées de
cadeaux d'entreprise ou des pro-
duits pour habiller les locaux.
Arteum, qui féte sa premiére
année dexistence, estime avoir
remporté son pari. « Entre 500
et 1.000 personnes fréquentent
quotidiennement notre bouti-
que du Carré Sénart. Surtout,
nous touchons des clients aux
profils tres différents », se féli-
cite Stéphane Duc. w

ARTEUM : uniquement en tant que magasin de vente d'oeuvres originales/objets culturels



