
26 RUE D'ORADOUR SUR GLANE
75015 PARIS - 01 44 82 16 16

25 SEPT 09
Quotidien Paris

OJD : 77122

Surface approx. (cm²) : 222
N° de page : 14

Page 1/1

ARTEUM
6851131200524/GDF/AZR/1

Eléments de recherche :         ARTEUM : uniquement en tant que magasin de vente d'oeuvres originales/objets culturels
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Arteum démocratise I art
L'enseigne expose des
oeuvres d'art dans les
centres commerciaux.
Elle a reçu hier soir
LE GRAND PRIX
DES JEUNES CRÉATEURS
DU COMMERCE organisé
par Unibail-Rodamco
en partenariat avec
«La Tribune».

PAR PATRICK DÉSAVIE

Le positionnement d'Ar-
teum est original : créer
une chaîne de magasins
pour commercialiser

des œuvres d'art à prix aborda-
bles. La société a reçu hier soir
le grand prix du Concours des
jeunes créateurs du commerce
2009, organisé par Unibail-Ro-

damco, en partenariat avec « La
Tribune ». « Notre ambition
était de créer un magasin sur
le thème de l'art et de la culture
mêlant une offre de produits et
une offre d'œuvres originales
tout en proposant, par ailleurs,
des activités et des services »,
explique Lorraine Dauchez,
présidente de la société.

Ex-responsable du mécénat
à l'Opéra de Paris et à la Villa
Médicis, Lorraine Dauchez
s'est associée à Stéphane Duc,
un spécialiste du marketing et
de la distribution, pour lancer
ce concept qui prend le contre-
pied des galeries jugées trop
fermées sur elles-mêmes. C'est
donc dans le centre commercial
Carré Sénart (Seme-et-Marne)
qu'ils ont implanté leur premier
magasin en septembre 2008.
Le deuxième est en préparation
dans un autre centre commer-
cial, le nouveau Cnit à La Défen-
se, à côté de Paris. « Les centres
commerciaux sont aujourd'hui
des lieux de vie. L'idée, c'est de

LES DEUX AUTRES LAURÉATS

toucher un public large et non
averti », précise Stéphane Duc.
Chaque boutique doit s'articuler
autour d'une offre très diversi-
fiée et accessible pour générer
une expérience culturelle. Six
univers dédiés proposent un
grand choix de produits à partir
de I euro : articles de papete-
ries, reproductions, jeux Jouets,
ateliers denfants, livres et mul-
timédia, objets de décoration et
même accessoires de mode. Au
cœur du magasin, l'atelier d'ar-

LEDCUHÈME rea de ce concours a été
décerné à Jean-François cTHbée et
Christophe Equisoain pour fishkiss,
un concept cle restauration rapide
baie sur du poison cuit à la vapeur.
U prix d'encouragement à Damien
5uUim£ pour OUT, premier concept
de kebab chic « Avec ce grand prix,
nous révélons de vrais talents et
accélérons leur développement
«i leur permettant d'accéder à

listes expose des oeuvres origi-
nales en dépôt-vente. « Nous
avons un comité de sélection
et prenons une dizaine de créa-
tions par artiste. Dexposition
change tous les mois et nous
avons beaucoup de demandes
d'artistes qui souhaitent accro-
cher leurs oeuvres dans le maga-
sin », précise Lorraine Dauchez.
Les prix de ces oeuvres tradui-
sent aussi la volonté de faciliter
l'accès de tous à la culture : en-
tre 100 et 2.000 euros.

des emplacements Je qualité à
trts fort trafic dans nos centres
commerciaux, i souligné Guillaume
Poftmui, président du directoire
d'Unibafl-Rodamco. Lobjectif pour
nous est de dénicher les enseignes
a succès de demaia» Le premier et
le deuxième prix bénéficieront d'un
magasin rob à leur disposition dans
un centre commercial, le troisieme
(Tune aide financière.

La société n'en néglige pas
pour autant la clientèle d'affai-
res. Elle propose des idées de
cadeaux d'entreprise ou des pro-
duits pour habiller les locaux.
Arteum, qui fête sa première
année d'existence, estime avoir
remporté son pari. « Entre 500
et 1.000 personnes fréquentent
quotidiennement notre bouti-
que du Carré Sénart. Surtout,
nous touchons, des clients aux
profils très différents », se féli-
cite Stéphane Duc. •


